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Resumen

El presente articulo tiene como objetivo analizar el consumo informativo de los blogs
periodisticos en Ecuador y Espafia, para ello nos basamos en diferentes articulos de
investigacion que se asemejan a nuestro estudio, los mismos que permiten realizar una
comparacion entre los paises antes mencionados. Para esta investigacion nos enfoca-
mos en como los usuarios de la web utilizan los blogs periodisticos para informarse, ed-
ucarse o entretenerse y en cudl de estos dos paises se utilizan con mayor frecuencia. La
comparacion del consumo de blogs periodisticos es necesaria ya que asi obtendremos
el resultado que esperamos y de forma significativa se concluye que Espafia al ser uno
de los paises con auge en la tecnologia posee un niimero elevado de usuarios de blogs
periodisticos, mientras que, Ecuador cuenta con un numero inferior de consumidores
de la web y de sus beneficios, por lo tanto, ain no tienen el habito de usar blogs peri-
odisticos como uno de los medios informativos de gran desarrollo en los ultimos afios.
Palabras clave: blogs periodisticos, ciberespacio, Ecuador, Espafia, web.

Abstract

This article aims to analyze the information consumption of journalistic blogs in Ecua-
dor and Spain, therefore we rely on different research papers that resemble our study, the
same that allow a comparison between the aforementioned countries. For this research
we focus on how users use the web news blogs to inform, educate or entertain and which
ofthese two countries are used more frequently. The comparison of consumption of jour-
nalistic blogs is necessary as well get the result we expect and significantly concludes
that Spain being one of the countries with the boom in technology has a
high number of users of news blogs, while Ecuador It has a lower num
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ber of consumers of the web and its benefits, therefore, do not have the habit of us-
ing journalistic blogs as one of the means of mass development in recent years.

Keywords: journalistic blogs, cyberspace, Ecuador, Spain, web.

Introduccion

El presente articulo realiza un analisis
sobre el consumo de los blogs periodisti-
cos en Espafia y Ecuador, para ello se pre-
senta una discusion producto de la revision
de articulos que abordan esta problematica.
El blog es un sitio web al que pueden ac-
ceder las personas para buscar informacion,
entretenerse o simplemente expresar opin-
iones respecto a un determinado tema, esto
puede realizarse de forma gratuita, siempre
y cuando se encuentren conectados a la web:

“El blog (o weblog) es una herramienta en In-
ternet que ha eliminado las barreras técnicas
de la escritura y la publicacion en linea. Su ar-
quitectura permite a sus usuarios (blo- ggers)
escribir y guardar sus comentarios bajo una
estructura cronologica, que facilita la retroal-
imentacion, ya que permite que otros usuari-
os lectores escriban, publiquen e intercambi-
en comentarios.” (Martinez y Solano; 2010)

De esta manera, cualquier persona que
cuente con acceso a internet podrd inter-
actuar a través de los blogs y publicar un
comentario, lo que le permite compar-
tir con los demds usuarios e intercambiar
ideas. De acuerdo a Technorati (empresa
encargada de monitorear lo que sucede en
la blogosfera), se crea un blog por seg-
undo, y estan distribuidos a nivel mundial.

DeacuerdoaFlores (2008) “Los expertos
atribuyen al periodista Justin Hall el honor
de ser pionero del invento”. En sus inicios
los blogs fueron creados con el objetivo de
difundir informacién; sin embargo, con los
avances establecidos en las distintas plata-
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formas se establecieron mecanismos para
la interaccion entre usuarios. Para el caso
de este articulo analizaremos cudles son las
dinamicas de consumo de los blogs en Es-
pana y Ecuador, tomando en cuenta que el
primero es un pais que cuenta con avances
tecnologicos considerables y sus habitantes
en su mayoria cuentan con servicio de inter-
net, lo que les permite participar de forma
masiva en esta modalidad de comunicacion
y de interaccion entre usuarios diversos.

Existen varios motivos por los que los
internautas revisan los blogs, ya sea para
informarse o simplemente porque vieron
algo que llamo su atencion. Precisamente
estos dos aspectos, el tipo de informacion
y recursos para llamar la atencén del lec-
tor, son claves para que un blog surja o se
estanque. Los medios de comunicacion
tradicionales deben tener en cuenta esto si
desean inmiscuirse en el mundo de la web.

(Singer, 2005) menciona “Parte de la
literatura académica hispana y extran-
jera ha prestado especial interés por anal-
izar especificamente las caracteristicas
y funciones de los llamados ‘blogs peri-
odisticos’, conocidos como ‘j-blogs’ en
el mundo anglosajon” (p....). Es necesa-
rio analizar las funciones que tienen los
blogs periodisticos, para entender con
mayor claridad los beneficios que otorgan
estos nuevos medios de comunicacion.

El blog periodistico, desde nues-
tra perspectiva, se ha convertido en
una nueva fuente de informacion,
cuya caracteristica es la inmediatez.
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“Los blogs han provocado el nacimiento
de un nuevo tipo de reporteros y cronistas,
que emergen contando historias y narrando
hechos, pese a su expansion y difusion, los
no usuarios de Internet tienen todavia difi-
cultades para comprender lo que es un blog,
cuyo inicio tuvo un enfoque de diario person-
al escrito en una pagina web.” (Flores, 2008)

Los blogs se han convertido en un lu-
gar de comunicaciéon y una nueva forma
de interaccion dentro del ciberespacio,
por lo cual, todas las personas se han
transformado en periodistas en linea, ya
que con el hecho de escribir un acto no-
ticioso y que éste sea colgado a la web,
ya son parte de este mundo de blogs.

Los blogs, junto a las redes sociales, se
han transformado en los formatos mas uti-
lizados para informarse dentro de la web,
para ofrecer algin tipo de producto o para
distraer a quienes visitan este sitito. Pues,
desde que iniciaran su aparicion en 1999 y
lograran su expansion a partir de 2003, han
evolucionado de una forma vertiginosa, ya
que este tipo de sitios web ofrecen la conex-
16n a tiempo real y sin ninguna restriccion.
Asi, (Camus, 2010) afirma que “la capacidad
de Internet permite el acceso directo de los
lectores a publicar sus comentarios y man-
tener interaccion con los redactores” (P...).

En el caso de Espaiia, los blogs apareci-
eron en el afio 2000:

Los blogs de moda habian ido conqui-
stando cierto espacio en la blogosfera desde
que en 2005 Scott Schumann publicaria su
bitacora The Sartorialistiv. Pero por primera
vez, este tipo de formatos comenzaban a ser
tenidos en cuenta por disenadores, produc-
tores y distribuidores de moda. Su capacidad
de llegar a un publico heterogéneo, disperso
y flexible los sitlia, junto a las redes sociales,
en el aliado perfecto para este sector de la
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moda y los complementos. (Ruiz, 2013, p...)

En el caso ecuatoriano, desde que el in-
ternet aparecio, los periodistas han asumido
el reto de acoplarse a las nuevas modali-
dades de comunicacion; sin embargo, una
de las dificultades es que la brecha digital es
muy amplia, no todas las personas cuentan
con las posibilidades de acceder a la web:

Los soportes digitales, unos y ceros en el pe-
riodismo, permiten mayor accesibilidad en la
informacion. La inmediatez que produce lo
digital es instantanea, en el momento que se
produce la informacion, el perceptor puede
consultar en tiempo real la noticia, recortan-
do el tiempo de acceso (Chavez, 2014, p...).

Los blogs en Ecuador y Espaiia

Nuestro interés es analizar el consumo de
los blogs periodisticos en Ecuador y Espafia,
lo que nos permite identificar cual de los dos
paises antes mencionados implementa en
menor medida los beneficios de la web para
mantenerse informados y generar canales
para expresarse de manera libre y voluntaria.

En el Ecuador, los medios de comuni-
cacion tradicionales, como la radio, la tel-
evision y la prensa, son primordiales para la
sociedad, ya que gran parte de la poblacion
auin no cuenta con el servicio de internet. Se
han realizado esfuerzos tecnologicos en este
sentido, sobre todo en los ultimos anos, lo
que ha permitido que mas familias utilicen
el internet como medio de comunicacion.

Para entender cudles son los gé-
neros periodisticos utilizados en los
blogs y cémo estos han ido evolucion-
ando con el pasar del tiempo, se tomd
como referencia a Colussi (2015).

A continuacion se exponen los resultados
del analisis documental, nos referiremos en
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primer termino a Espafia y posteriormente
a Ecuador, identificando de qué manera
se manifiesta el consumo de blogs peri-
odisticos en estos paises y cuales son los
motivos por los que acceden los usuarios.

Actualmente, en Espafia existen 1,45
millones de bloggers, 14 millones de in-
ternautas que utilizan el internet de man-
era mensual y ocho millones de perso-
nas que lo utilizan a diario, es asi como
se generan las condiciones para que en
Espafa existan tres millones de blogs.

Figura 1: Blogs periodisticos en Espafia

En Espana, los blogs se fueron diversi-
ficando y, de esta manera, ha sido posible
contar con egoblogs, blogs corporativos y
blogs periodisticos (figura 1) que son escri-
tos por profesionales de la comunicacion
social, de acuerdo a (Saulquin, 2010) “Los
blogs no son mas que resabios de la pos-
modernidad, que lleva implicita la necesi-
dad de las personas de expresarse, para
diferenciarse y no diluirse en la masa” (p...),
de esta manera las nuevas tecnologias con-
tribuyen a generar procesos de empoderam-
iento ciudadano y nuevos vinculos sociales.

Blog N°de notas | N° total de | N°de N de Ne de Ne de
publicadas | palabras | enlaces fotos audios | videos

(1-14/05/06)
Sonia Blanco 23 1.888 93 6 0 6
Periodistas 21 53 16.582 483 9 0 2
Mangas Verdes 46 8.517 232 10 0 5
La Huella Digital 23 3214 50 17 0 0
Jabali Digital 14 1.275 25 2 0 3
Internet Politica 13 3.305 29 10 0 0
Guerra Eterna 30 7.010 93 21 0 2
Escolar.net 68 9423 105 15 0 6
DiariolP 12 835 20 2 0 1
Caspa TV 10 1.439 39 3 0 0
TOTAL 292 53.488 1.169 95 0 25

Fuente: Salaverria (2008).

Por su parte en Ecuador se evidencia una
concentracion del servicio de internet y uso
de blogs en las provincias de Pichincha,
Guayaquil y Azuay (Figura 2), cabe destac-
ar que las demaés provincias también utlizan
el servicio de blogs pero en comparacion
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con las tres provincias anteriores es menor.

Con esto se evidencia que los me-
dios tradicionales como la television,
la radio y la prensa aun tienen un
rol preponderante en el Ecuador.
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Figura 2: Distribucion de blogs periodisticos en Ecuador
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Fuente: Rivera (2012).

Sicomparamos esta situacion con Espaiia,
sucede todo lo contrario pues los ciudadanos
consumen de forma masiva blogs periodis-
ticos, pues estos se han convertido en un ca-
nal de informacion eficiente. No podemos
negar que en Espana también se utilizan
medios tradicionales para informarse, sin
embargo la facilidad que ofrecen los blogs
periodisticos para intercambiar ideas o sim-
plemente para expresarse es lo que man-
tiene activa a la poblacion dentro de la web.

El avance tecnolégico juega un papel
muy importante para el desarrollo de la
sociedad, pero debemos tomar en cuenta
que este desarrollo se encuentra vinculado
a las condiciones materiales de los paises
latinoamericanos, es decir si un pais esta
posicionado econdémicamente es probable
que su desarrollo tecnologico sea de cali-
dad, esta situacion es diferente para paises
como los nuestros donde la economia se
caracteriza por ser muy inestable y la bre-
cha digital continua siendo muy amplia.

Conclusiones

Espaia cuenta con un mayor numero de
internautas y por ende una alta represen-
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tacion de personas que poseen blogs, de
manera que utilizan el internet como habito
para informarse, tomando en cuenta que
les transmite informacién a tiempo real.
La tecnologia ha jugado un papel funda-
mental para la creacion de esta nueva mo-
dalidad de comunicacién, y mas aun cu-
ando se la aprovecha de manera positiva.

El desarrollo economico es muy im-
portante para lograr avances tecnoldgi-
cos, en este sentido Espafia se ha posicio-
nado como uno de los principales paises
de Iberoamerica en recurrir a tecnologias
de la informacion como los blogs peri-
odisticos, esto se debe a que la web se
encuentra al alcance de la mayoria de sus
ciudadanos lo que permite que puedan
navegar con frecuencia y visitar diversos
sitios, entre ellos los blogs periodisticos.

En Ecuador se presenta un escenario
diferente, una de las razones puede ser la
inestabilidad de su economia y un desar-
rollo tecnologico concentrado solo en las
principales ciudades del pais, esto conl-
leva a que en el pais atin no sea primordial
el uso del internet como medio de comu-
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nicacién e informacion, sino a los medios
tradicionales, la presente investigacion in-
vita a luchar y exigir que cada vez mas ciu-
dadanos ecuatorianos puedan acceder de
manera libre al internet para generar cana-
les de didlogo y participacion, para forta-
lecer el derecho humano a la comunicacion.
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